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บทคัดย่อ 
โครงงานวิชาชีพ เรื ่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อความเข้มแข็งของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดแพร่   

มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยด้านการบริหารจัดการ ด้านการเงินและ
บัญชี ด้านการตลาด ด้านการมีส่วนร่วมของสมาชิก และด้านการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐของ
จังหวัดแพร่ และ 2) เพื่อศึกษาระดับความเข้มแข็งของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดแพร่ กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ใน
การวิจัย ได้แก่ ผู้ประกอบการหรือผู้รับผิดชอบวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดแพร่ จำนวน 292 คน โดยกำหนด
ขนาดกลุ่มตัวอย่างด้วยสูตรของ Yamane ที่ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 95 และสุ่มตัวอย่างแบบง่าย 
(Simple Random Sampling) เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล คือ แบบสอบถาม วิเคราะห์ข้อมูล
โดยใช้ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

ผลการวิจัยพบว่า 1) ระดับความเข้มแข็งของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดแพร่ โดยภาพรวมอยู่ใน
ระดับมากที่สุด และ 2) ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยด้านการบริหารจัดการ ด้านการมีส่วนร่วมของ
สมาชิก ด้านการตลาด ด้านการเงินและบัญชี และด้านการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ โดยภาพรวมอยู่
ในระดับมากที่สุด โดยด้านการเงินและบัญชีมีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด รองลงมา ได้แก่ ด้านการสนับสนุนจาก
หน่วยงานภาครัฐ ด้านการตลาด ด้านการบริหารจัดการ และด้านการมีส่วนร่วมของสมาชิก ตามลำดับ 
ทั้งนี้ ผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่าวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดแพร่มีระดับความเข้มแข็งและความคิดเห็นต่อ
ปัจจัยที่เกี่ยวข้องอยู่ในระดับสูง ซึ่งสามารถใช้เป็นข้อมูลประกอบการส่งเสริมและพัฒนาการดำเนินงาน
ของวิสาหกิจชุมชนให้มีประสิทธิภาพและมีความมั่นคงมากยิ่งขึ้น 
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Abstract 
This vocational project, entitled “Factors Influencing the Strength of Community 

Enterprises in Phrae Province,” aimed to: (1) study the level of opinions regarding factors 
related to management, finance and accounting, marketing, member participation, and 
support from government agencies in Phrae Province; and (2) examine the level of 
strength of community enterprises in Phrae Province.The sample consisted of 292 
community enterprise entrepreneurs or individuals responsible for community enterprises 
in Phrae Province. The sample size was determined using Yamane’s formula at a 95% 
confidence level, and simple random sampling was employed. The research instrument 
used for data collection was a questionnaire. The data were analyzed using frequency, 
percentage, mean, and standard deviation. 

The findings revealed that: (1) the overall level of strength of community 
enterprises in Phrae Province was at the highest level; and (2) the overall level of 
opinions regarding management, member participation, marketing, finance and 
accounting, and support from government agencies was also at the highest level. Among 
these factors, finance and accounting had the highest mean score, followed by support 
from government agencies, marketing, management, and member participation, 
respectively.The results indicate that community enterprises in Phrae Province 
demonstrate a high level of strength and positive perceptions toward the factors 
associated with their operations. These findings can be used as supporting information for 
promoting and developing the operations of community enterprises to enhance their 
efficiency, stability, and sustainability. 
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